


DDééveloppementveloppement de de produitsproduits chez chez NutraNutra--FruitFruit

StratStratéégiegie: Lancer : Lancer deuxdeux nouveaux nouveaux produitsproduits àà chaquechaque annannééee

Pour nous, un Pour nous, un produitproduit innovantinnovant doitdoit::

-- ÉÉtonnertonner maismais surtoutsurtout intintééresserresser le le consommateurconsommateur

-- Intriguer la Intriguer la compcompéétitiontition

-- ReprRepréésentersenter un un avancementavancement pour pour ll’’industrieindustrie

-- ComporterComporter son lot son lot dd’’incertitudesincertitudes (R&D)(R&D)

Un Un produitproduit nn’’estest pas pas innovantinnovant lorsqulorsqu’’ilil::

-- RessembleRessemble aux aux produitsproduits de la de la compcompéétitiontition

-- ÉÉtonnetonne, , maismais ne ne rréépondpond pas pas àà un un besoinbesoin

-- RRéépondpond seulementseulement àà uneune tendancetendance

-- Nous Nous distancerdistancer de la de la compcompéétitiontition



ÉÉtapestapes du du ddééveloppementveloppement de de produitsproduits innovantsinnovants chez chez NutraNutra--FruitFruit

BrassageBrassage dd’’ididééeses:: -- Revues, Revues, visitesvisites salon, salon, produitsproduits
offertsofferts par la par la compcompéétitiontition, , tendancestendances
internationalesinternationales, , toutestoutes les les ididééeses……

Validation:Validation: -- SS’’assurerassurer queque le le produitproduit nn’’existeexiste pas pas 
ddééjjàà chez la chez la compcompéétitiontition. . SS’’assurerassurer
ququ’’ilil rréépondpond rrééellementellement àà uneune demandedemande du du 
consommateurconsommateur. . EstimerEstimer sasa rentabilitrentabilitéé..

RechercheRecherche:: -- RechercheRecherche dd’’ingringréédientsdients, , dd’’emballagesemballages..

Tests en production:Tests en production: -- Tests de Tests de gogoûûtt et de conservation.et de conservation.

Standardisation:Standardisation: -- ÉÉtablirtablir le protocol de production. le protocol de production. 
DDééfinirfinir les les contrôlescontrôles qualitqualitééss. . 

MiseMise en en marchmarchéé:: -- Promo, Promo, rrééfféérencementrencement mméédiadia, , concoursconcours. . 



Nous Nous apprenonsapprenons de de nosnos erreurserreurs! :! :

InnoverInnover au au rythmerythme des des liquiditliquiditééss ggéénnéérrééeses par par ll’’entrepriseentreprise. . 
ÉÉviterviter de de ss’’endetterendetter davantagedavantage, , surtoutsurtout en en ddéémarragemarrage. . 

Un bon nouveau Un bon nouveau produitproduit nn’’estest pas pas nnééccééssairementssairement innovantinnovant..

Un Un produitproduit innovantinnovant doitdoit absolumentabsolument êtreêtre un bon un bon produitproduit..

InnoverInnover cc’’estest uneune stratstratéégiegie efficaceefficace pour augmenter pour augmenter votrevotre
avanceavance sursur la la compcompéétitiontition..

Les Les personnespersonnes impliquimpliquééeses dansdans le le ddééveloppementveloppement de de produitsproduits
doiventdoivent connaconnaîîtretre ll’’industrieindustrie, le , le marchmarchéé, les , les besoinsbesoins des des 
consommateursconsommateurs, les , les dernidernièèresres recherchesrecherches et les et les tendancestendances..

Le Le consommateurconsommateur doitdoit êtreêtre impliquimpliquéé dansdans le le ddééveloppementveloppement du du 
produitproduit ((sondagesondage, tests de , tests de gogoûûtt, , ddéémonstrationmonstration en en magasinmagasin……))

Faire Faire rayonnerrayonner dansdans les les mméédiasdias le le caractcaractèèrere innovantinnovant du du 
produitproduit. . InscrireInscrire le le produitproduit àà des des concoursconcours (prix, (prix, mméédaillesdailles).).



Vinaigrette canneberge, bleuet et thé vert

Prix Tendances Innovation SIAL Canada 2008 

Seul produit canadien sélectionné Tendances Innov. SIAL Paris 08

Augmentation des ventes de 
125% avec nouvelle 

étiquette qui répond au 
besoin.





R o u g e ... c a n n e b e r g e



MerciMerci pour pour votrevotre éécoutecoute!!


